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ABIMAPI assina novo acordo com Ministério da Saúde para 
diminuição de sódio em pães e massas
Saiba mais: https://goo.gl/Ug5Wzh

Deputado quer beneficiar pequenas 
indústrias da panificação

O deputado federal Danilo Cabral (PSB) apresentou o projeto de lei nº 7.745/17 que altera o Programa Nacional de 
Alimentação Escolar (PNAE). O objetivo da matéria é direcionar a aquisição específica de produtos panificáveis para 
micro e pequenas indústrias de panificação que desenvolvem suas atividades na localidade da escola.

Saiba mais: https://goo.gl/mTzqop

Vai à França em busca de 
croissant? Prepare o bolso

Saiba mais: https://goo.gl/i7etqu

Festa junina impulsiona 
setor alimentício
A maioria das empresas (63,2%) investiu ou irá investir 
em produtos específicos ao longo de junho e na primei-
ra semana de julho, sendo que os principais itens rela-
cionados nas ações serão canjica (73,8%), amendoim 
(66,7%) e doces (46,4%). 

Saiba mais: https://goo.gl/81cG9Q

Indústria de vinho vê espaço 
para ampliar vendas
A indústria brasileira de vinhos quer ganhar espaço no 
mercado interno, apesar da fraqueza econômica do 
País. Fabricantes estão apostando no aprimoramento 
de processos produtivos e no aumento da safra de uva 
em 2017.

Saiba mais: https://goo.gl/ugCkpk

Queijo Minas recebe prêmios 
no Mundial de Tours

Saiba mais: https://goo.gl/n5R9Pi
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Crise faz restaurantes 
apostarem em menus com 
preços mais acessíveis
Diante da crise econômica que acomete o estado, o 
jeito encontrado por empresários do ramo gastronô-
mico foi adequar seus produtos à nova realidade ou in-
vestir em lançamentos com propostas mais palatáveis 
a um maior número de bolsos.

Saiba mais: https://goo.gl/PKy44z

Em estratégia, Atacadão e Express são prioridades do 
Carrefour no Brasil
Saiba mais: https://goo.gl/32S3z1

Sodiê Doces lança cardápio 
de salgados
A empresa inaugurou, em abril, uma fábrica de salga-
dos. Todos os sabores são comercializados no formato 
tradicional para consumo nas lojas e na versão mini, que 
estarão congelados, para serem levados para casa.

Saiba mais: https://goo.gl/msyPzy

Nova padaria Fabrique joga 
holofote sobre o pão
Casa traz clássicos da panificação francesa e italiana, 
além de criações próprias e de hits da confeitaria ame-
ricana, como cookies e muffins, sem dispensar médias 
e pães na chapa paulistanos.

Saiba mais: https://goo.gl/z8G8gZ

Como é a loja do Cake Boss 
no Brasil?
 Com grande visibilidade nos Estados Unidos, a rede é 
especialista nesse tipo de doce, e conhecida no Brasil 
por causa do Cake Boss, como é conhecido o confeiteiro 
Buddy Valastro. 

Saiba mais: https://goo.gl/XJJy8t

Nesfit lança aveia com mix 
de cereais integrais
Saiba mais: https://goo.gl/9HYBKU

Polenghi Sélection relança 
fondue de queijo
Saiba mais: https://goo.gl/vzxvHV

Arcor realiza reformulação 
da Paçoca Amor
Saiba mais: https://goo.gl/TPxvBt

Importadora de vinhos Bev 
Group apresenta portfólio
Saiba mais: https://goo.gl/cQpAGB
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ECONOMIA

CONSUMO

Lojas investem em eventos e 
serviços para fisgar clientes
Na disputa pelos parcos recursos disponíveis no 
orçamento das famílias para o consumo, cada vez mais 
lojas buscam o filão do marketing de experiência, que 
vai desde aulas grátis até customização de roupas com 
artistas plásticos e ambientação de lojas para encantar 
o cliente. Além de aproximar a marca de seu comprador, 
a estratégia tem a vantagem de levar o consumidor para 
dentro das lojas — e, claro, elevar as vendas. 

Saiba mais: https://goo.gl/BYlgY5

Produtos de festa junina têm 
variação de mais de 700%
Saiba mais: https://goo.gl/DobpTo

São João aumenta vendas 
em até 10%
Saiba mais: https://goo.gl/RVixdh

Varejo é impulsionado pela 
retomada dos agentes 
econômicos
A retomada do crescimento não é mais uma possibili-
dade para o setor de Varejo. Ela já se faz uma realidade 
dentro do contexto econômico brasileiro. O grande de-
safio é entender em qual momento que se dará a mu-
dança estratégica da economia e o ritmo de crescimen-
to aumentará. 

Saiba mais: https://goo.gl/U14isx

Preços de alimentos sobem 
em maio no mundo
Saiba mais: https://goo.gl/mh623e

Micro e pequenas empresas 
terão R$ 20 milhões para 
investir em inovações
Saiba mais: https://goo.gl/sqQTHa

Vendas do varejo cresceram 4,5% no dia dos namorados
Os cálculos foram feitos com base nos dados da Boa Vista SCPC, que mostraram um aumento de 2,6% no número 
de consultas em seu banco de dados entre os dias 1º e 12 de junho, em relação ao mesmo período do ano passado. 

Saiba mais: https://goo.gl/dFa2Ww
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EMPREENDEDORISMO

Como o visual merchandising 
pode ajudar a alavancar suas 
vendas
O marketing visual pode influenciar muito no comporta-
mento do consumidor e fazer com que ele consuma mais 
– ou não consuma – dentro da sua loja. Uma boa dispo-
sição visual, um ambiente agradável aos olhos e um pro-
duto bem posicionado podem garantir algumas vendas.

Saiba mais: https://goo.gl/nDbC8Z

Quer motivar mais os seus 
funcionários? Mude a gestão
Saiba mais: https://goo.gl/q2aXLg

Como saber se é o momento 
de investir na sua gestão?
Saiba mais: https://goo.gl/aw4d8c

Qual a diferença entre 
empreendedor e empresário?
Saiba mais: https://goo.gl/uwdTWY

6 ferramentas para gerir o 
tempo e produtividade
Saiba mais: https://goo.gl/LqMeUV

É bom fazer sucesso com 
comida diferente? 
Se a empresa pretende se manter em uma linha mais ‘di-
vertida’, recomenda-se estabelecer um calendário para 
fidelizar o consumidor. As pessoas sempre vão buscar 
a empresa para serem surpreendidas. Outro caminho é 
trabalhar com produtos inusitados como forma de dar 
visibilidade.

Saiba mais: https://goo.gl/N21EJ7

Como manter a loja sempre 
organizada?
Estar em uma loja e se deparar com um ambiente acon-
chegante; com tudo em seu lugar; com aroma, iluminação 
e música adequados; e onde é possível visualizar estra-
tegicamente a localização dos produtos ao seu redor é 
fornecer ao corpo e à mente os subsídios necessários 
para se sentir bem.

Saiba mais: https://goo.gl/xVMWKz


